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ABSTRACT 

Introduction: Since Introduction: nomadic tourism as one of the new approaches to tourism, emphasizing the 

active participation of tourists in cultural, social and environmental experiences can play an important role in 

sustainable development of nomadic areas  .  

Objectives: the purpose of this study is to investigate and evaluate the potentials of tourism development in the 

nomadic areas of izeh city. 
Methodology: this research is an applied research in terms of purpose and is descriptive - analytic. Required 

data were collected through documentary studies, observations and questionnaires. The population of the study 

includes nomads in the study areas and experts in the field of tourism and development of nomadic areas . 

Geographical territory of research: the study area is nomadic areas of Izeh County. 
Findings and Discussion: the findings indicate that in all indicators the participants have a high score of 3, 

which shows that they have a positive view on the different aspects of the subject. Also based on Friedman test, 

immersion index has the highest rank. 
Conclusion: the results show that factors such as cultural diversity, customs, nomadic tribes, natural 

landscapes, hospitality local community and possibility of participation in nomadic activities are the most 

important capacities of tourism development in the region. In contrast, infrastructure weakness, lack of 

education, lack of integrated planning and management constraints are the main challenges for developing this 

type of tourism. 
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 چکیده   
ماعی و های اصیل فرهنگی، اجتعنوان یکی از رویکردهای نوین گردشگری، با تأکید بر مشارکت فعال گردشگر در تجربهگردشگری عشایر به: مقدمه

 مهمی در توسعه پایدار نواحی عشایری ایفا کند. تواند نقشمحیطی، می

 گرا در نواحی عشایری شهرستان ایذه است.های توسعه گردشگری تجربههدف از این پژوهش، بررسی و ارزیابی ظرفیتهدف پژوهش: 

ت میدانی و ق مطالعات اسنادی، مشاهدااز طری های موردنیازادهدتحلیلی است. -این تحقیق از نظر هدف کاربردی و از نظر ماهیت توصیفیشناسی: روش

واحی نگری و توسعه نامه گردآوری شده است. جامعه آماری پژوهش شامل عشایر ساکن نواحی موردمطالعه و کارشناسان مرتبط با حوزه گردشپرسش
 باشد.عشایری می

 باشد.منطقه موردمطالعه نواحی عشایری شهرستان ایذه میقلمرو جغرافیایی: 

های مختلف موضوع ها به جنبهدهد آناند که نشان میداده 3کنندگان نمره بالای ها شرکتدهد که در همه شاخصها نشان مییافته بحث: ها ویافته

 وری بالاترین رتبه را دارا است.مورد بررسی دیدگاه مثبتی دارند. همچنین بر اساس آزمون فریدمن، شاخص غوطه
نوازی جامعه محلی و امکان ورسوم عشایری، مناظر طبیعی، مهمانها، آدابدهد که عواملی مانند تنوع فرهنگی، آیینینتایج پژوهش نشان مگیری: نتیجه

ها، روند. در مقابل، ضعف زیرساختگرا در منطقه به شمار میهای توسعه گردشگری تجربهترین ظرفیتهای روزمره عشایری، از مهممشارکت در فعالیت
 های اساسی توسعه این نوع گردشگری هستند.های مدیریتی از جمله چالشریزی منسجم و محدودیتود برنامهکمبود آموزش، نب

 

 .گرا، شهرستان ایذهگردشگری، گردشگری عشایر، گردشگری تجربه ها:کلیدواژه
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  مقدمه
در اینن  .(Lin, et al, 2021) باشدسرعت در سراسر جهان در حال رشد میکه به است هاییامروزه گردشگری یکی از بخش  

بر توسعه ابعاد اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی جوامع میزبان داشنته اسنت. اینن  ایفزایندهمثبت و  تأثیر، گراتجربهمیان گردشگری 
ه هویت فرهنگی، ارتقاء مشنارکت اجتمناعی و توسنع تیتقورویکرد با تمرکز بر ارائه تجربیات عمیق و مشارکتی به گردشگران، به 

گرا رویکردی مبتنی بنر تجربینات گردشگری تجربه .(Faumuina, 2024کند )میپایدار اقتصادی در مقاصد گردشگری کمک 
گردشگری  (.Dimitrova, 2023) محلی است معتبر، غنی کننده و متحول کننده برای گردشگران با مکان بازدید شده و جامعه

آفرینی در صنعت گردشگری را بنه تعنام ت عناطفی فراگینر ور کرده است و ارزشگرا به عنوان یک تغییر الگوی حیاتی ظهتجربه
شنود و گردشنگر سنبک ها به نمایش گذاشته میگرا انواع فعالیتدر گردشگری تجربه (.Aarabe et al,2026تغییر داده است )

تجربنه گردشنگری از اهمینت زینادی  بودن، برای ماهینت یادماندنیبه (.Yu et al, 2019)کند جدیدی از زندگی را تجربه می
یا  نشدنیفراموش تواندنمی ایتجربهدر تمام تجربیات گردشگری سرگرمی داشته باشند، اما هر  توانندمی گردشگران .برخوردار است

آیننده  گیرییمتصنمدر  تواننندمی شنوندمییادآوری تجربه بسیار مهم است؛ زیرا تنها تجربیاتی که به یناد آورده . باشد یادماندنیبه
، شنادابی، فرهننم محلنی، گراییلنذت) بعدعملیاتی کردند و شش  را این مفهوم 1(2012) همکارانکیم و د. بگذار تأثیرگردشگران 

 بافرهنماین نوع گردشگری بر مشارکت فعال و معنادار . (Kuster, et al, 2024دانش، مشارکت و تازگی( را شناسایی کردند )

، ارائنه شنودمیکنه توسنط اپراتورهنای گردشنگری تسنهیل  ایساختاریافتهاز طریق تجربیات  معمولاًدارد و و محیط مقصد تأکید 
بر اهمیت  روزروزبه گراتجربههمچنین با توجه به تقاضای روزافزون گردشگران برای گردشگری  .(Martinez, 2025گردد )می

پورسعید و همکناران، ) هستندراهی جدید برای افزایش گردشگران خود  دنبال بهفرهنگی  هایسایتو مدیران و  شودمیآن افزوده 
در این زمینه استفاده از ابزارهای جدید فناوری دیجیتال به همراه راعایت اصول پایداری، نقش مهمی در توسعه گردشگری  (.1400

یا ت ش برای فرار از دنیای بیگانه  وجوی اصالت،عنوان جستگرا بهگردشگری تجربه(. Jokom et al, 2025تجربه گرا دارد )
هاسنت. تجربنه در گرا یک فرایند پویای مشنارکت گردشنگران در فعالیت(. گردشگری تجربه1402فرهادی یونکی، شود )تلقی می

دها وجوی ماجراجویی و شنرکت داشنتن در روینداشده، جستتر تجربهها یا دنیاهای کممنظور یافتن غافلگیریگردشگری، اصالتاً به
(. 1399افتخناری و همکناران، کنند )معنادار به ذهن منتقنل می صورتبهگیرد و هر دو را است، مشاهدات و احساسات را در بر می

های عاطفی شندیدی را ایجناد و یادماندنی ساخته شده و باید آن را اتفاقی غیر معمول تلقی کرد که واکنشتجربیات گردشگری به
یادماندنی دارای ابعادی چند حسی است و بااحسناس نشنا ، بنابراین یک تجربه به؛ کندرا فراهم میحس هماهنگی کامل با جهان 

گردشگری تجربه گرا یک فرآیند مداوم اسنت کنه  (.Wu et al, 2022دار همراه است )حس مثبت، لحظات خودشناسی و معنی
ای مثبت ایجاد کننند حین و بعد از بازدید از یک مقصد، تجربه دهد که با ایفای نقشی فعال قبل،به بازدیدکنندگان این امکان را می

(Liang, 2022.) 
گرا اسنتفاده کنند. یکنی از اینن های خود در راستای ایجاد و تقوینت گردشنگری تجربنهتواند از جذابیتهر مقصد گردشگری می 

سنت. جامعنه عشنایری بنه عننوان یکنی از ها که ویژگی و پتانسیل ارزشمندی دارد، میراث فرهنگی نناملموس عشنایری اجذابیت
 یزندگ یازتمام اج (.1404و همکاران،  منوچهریمهمترین جوامع بشری دارای پتانسیل های متنوعی در حوزه گردشگری هستند )

عنوان یک مناطق عشایری به (.1401)میرتقیان رودسری،  شودی محسوب م یگردشگر یو منبع برا تیظرف کی ر،یعشا شتیمع و
های بومی نشینی، نوع کوچ، موسیقی محلی، زبانورسوم مربو  به کوچهای خاصی هستند، مانند آدابفرهنگی شامل ویژگیمیراث 
ای اصنیل و توانند تجربهدهنده هویت فرهنگی جامعه عشایری هستند، بلکه میتنها نشانهای اخ قی است. این عناصر نهو ارزش

عنوان ینک عامنل مهنم در توسنعه توانند بنهیراث فرهنگی ناملموس به همراه خ قیت میتعاملی برای گردشگران فراهم کنند. م
(. Saeed et al, 2024کنند )افنزوده و جنذب گردشنگر فنراهم هایی برای خلق ارزشگرا عمل کند و فرصتگردشگری تجربه

های اساسنی ماننند کمبود زیرسناخت های متعددی مواجه است. از جملههای فراوان با محدودیتگردشگری عشایر باوجود ظرفیت
شود. همچنین، ضنعف های دسترسی، امکانات اقامتی و خدمات بهداشتی موجب افزایش هزینه سفر و کاهش جذابیت مقصد میراه

(. Alma, et al, 2022گردشنگری شنده اسنت ) های عشایری باعث ناشناخته ماندن این ننوعبازاریابی و معرفی ناکافی جاذبه
فردی از جابجنایی از ینک دهد تا تجربیات منحصربهگری عشایری مبتنی بر تحرک است، به بازدیدکنندگان اجازه میمفهوم گردش

هنای زیسنت، فعالیت(. اساس گردشنگری عشنایر بنر پاینه محیطLindwati et al, 2021مکان به مکان دیگر داشته باشند )

                                                 
1 Kim, et al, )2012( 



 37       و همکاران هپریش.. / .گراتجربه یتوسعه گردشگر تیظرف یبررس

ای متفناوت را بنرای ی تفنری  و کسنب تجربنهت کنه زمیننهی عشایری اسنی معیشت عشایری و فرهنم مختص جامعهروزمره
شنود. های دیگر و ... میزایی، آشنایی با فرهنمی محلی موجب، کسب درآمد بیشتر، اشتغالگردشگران فراهم کرده و برای جامعه

گری عشایری سبب احیای توسعه پایدار گردش است. ی قوی بین گردشگری عشایری با توسعه پایداری رابطهدهندهاین موارد نشان
های جمعی، افزایش درآمد، افزایش منابع جدید درآمدی، حفظ محیط طبیعی، فرهنگی و های محلی و سنتی، تشویق فعالیتفرهنم

(. گردشنگری 1400نعمتنی و همکناران، کنرد )اجتماعی مناطق عشایر نشین شده و از مهاجرت به مناطق دیگر جلوگیری خواهند 
حمل مندتی را در ینک جاذبنه توانند با استفاده از امکانات قابلز گردشگری است که در آن گردشگران میعشایری سبک جدیدی ا
های اخینر مطنر  ی عشایری رویکردی جدید در مراتع بوده و در سنالگردشگر(. Sari, et al, 2022گردشگری اقامت کنند )

های فرهنگنی و اجتمناعی منرتبط بنا زنندگی و بازدیند از جاذبنهشود های وابسته به قلمرو عشایر انجام میدر محیط ؛ وشده است
(. 1404زارعنی و همکناران، اسنت )قشن قی عشنایر مند نظنر گردشنگر -های طبیعی موجود در منطقه یی قنیعشایری و جاذبه

اطق عشنایری ی فرهنگنی منناندازهاچشنمی هستند که اصالت معننایی خنود را در نرپسامدگردشگران عشایر بنا بر تعریف، زائران 
عنوان راهبرد احیاء نواحی عشایری که در کنند. در این راستا چند رویکرد مدنظر است؛ نخست گردشگری عشایری بهوجو میجست

آینند و آن را هنا برمیهای مکمل، درصدد متحول نمودن این نواحی با توجه به منابع طبیعی و انسانی آنآن از طریق ایجاد فعالیت
زمان از منابع انسانی و طبیعی راه به همراه ایجناد درآمند و افنزایش دانند که توانایی استفاده هممجدد این نواحی می تنها راه احیاء

هایی را ریزی یکپارچنه اسنت کنه فرصنتتر و دارای فرایند برنامهرفاه زندگی ساکنان این نواحی دارا هستند. دیدگاه دوم محتاطانه
(. کنار بنر روی اقتصناد 1401قاسمی و همکاران، کند )فی و به حداکثر رساندن آثار مثبت فراهم میبرای به حداقل رساندن آثار من

سازد تنا گرا، گردشگران را قادر میگرا و خ قیت است. گردشگری تجربهیکی از اولین نقا  ورود به درک گردشگری تجربهتجربه، 
(. chen et al, 2020طور فعالاننه بنه دنبنال بهبنود خنود باشنند )بنهدیگر اننواع گردشنگری،  از تجربیات تعاملی در مقایسه با

شود که نقطه مقابل آن سرگرمی است. بنا اینن ننوع تجربنه، ورانه و فعال تعریف میعنوان مشارکت غوطهگرا بهگردشگری تجربه
ابعاد کام ً اجتمناعی داشنته باشند  تواندور شدن در محیطی کام ً جدید که میخانه و محل کار( و غوطهروزمره )جدایی از محیط 

(. بسنیاری از محققنان Terziyska, 2024شوند )صورت داوطلبانه مشغول به تجربیات متفاوت میگردشگران به ؛ کهوجود دارد
 (.1395بروجننی و همکناران، داننند )اجتمناعی جوامنع محلنی می-گرا را راهکاری مناسب برای توسنعه اقتصنادگردشگری تجربه

ی گردشنگر (.Sotomayor, et al, 2019گرا مزایای اجتماعی فراتنر از تنأثیر اقتصنادی بنه همنراه دارد )تجربه یگردشگر
در حوزه کشناورزی و دامنداری اسنت. گردشنگری  شانیاصلآورد که شغل فراهم می گرا درآمد اضافی را برای جوامع محلیتجربه
های اقتصادی متنوع و درنهایت بهبود کیفیت زنندگی توجه به فقر، اشتغال و طر ها برای عنوان یکی از گزینهتواند بهگرا میتجربه

زیست کند، حفظ محیطعشایری در نظر گرفته شود؛ همچنین، به همان اندازه که به حفظ هویت فرهنگی و تاریخ منطقه کمک می
عث تعامل بین گردشگران و افراد محلی، مدت گرا با(. همچنین گردشگری تجربه1402کریم زاده و همکاران، کند )را هم لحاظ می

های ی مکرر به فعالیتدهد. ع وه بر این مراجعهاقامت و روابط با مردم محلی، ایجاد وفاداری و قصد بازگشت را بهبود و توسعه می
شنود، ران میانگیز باعنث افنزایش و رضنایت گردشنگاین تجربینات خناطره ؛ وکندانگیز مربو  به فرهنم محلی کمک میخاطره
گذارد و هنگام بازدیند شود، تأثیر مثبتی بر جذابیت مقصد میی اقتصاد مقصد میباعث توسعه گراطورکلی رشد گردشگری تجربهبه

کند. همچنین باعث خ قیت در گردشگری تقوینت مزینت رقنابتی و اعتبنار مقصند گردشگران از مقصد به تجربه مثبت کمک می
 (.1400و همکاران،  پورسعیدشود )گردشگری می

 و حفظ در مهمی نقش عشایری فرهنگی، گردشگری میراث ترویج و حفظ-1: دارد از جمله متعددی مزایای گردشگری نوع این
 گردشگری نوع این سنتی، دانش و دستیصنایع ورسوم،آداب نمایش طریق از. دارد عشایری جوامع ناملموس فرهنگی میراث انتقال
 -2 .شودمی فرهنگی هویت حفظ برای جوان هاینسل به بخشیانگیزه و فراموشی حال در یهافرهنم احیای موجب

 ارائه طریق از آورد،می فراهم عشایر برای را پایداری و مستقیم درآمد گردشگری عشایری، این جوامع اقتصادی توانمندسازی
 عشایری زندگی هایزیستی، شیوهمحیط پایداری -3.فرهنگی هایبرنامه اجرای و دستیصنایع فروش راهنمایی، اقامتی، خدمات

 آگاهی ارتقای و تاثیرکم سفرهای ترویج با عشایری گردشگری. است طبیعی منابع پایدار مدیریت بر مبتنی سنتی طوربه
 شگرانگرد با تعامل جمعی غرور و اجتماعی همبستگی تقویت -4 .کندمی کمک هازیستگاه و زیستی تنوع حفظ به محیطیزیست
 موجب امر این. دهد افزایش را فرهنگی هویت و غرور احساس و شود جامعه اعضای بیشتر همکاری و همبستگی باعث تواندمی

 عمیق گردشگری یادگیری و اصیل هایتجربه ارائه -5 .شودمی شدن جهانی فشارهای برابر در عشایر اجتماعی بافت تقویت
. است متفاوت انبوه گردشگری با که دهدمی گردشگران به را عشایر رسوم و هافعالیت ،زندگی سبک مستقیم تجربه امکان عشایری
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 ها گردشگریزیرساخت و روستایی توسعه -6. شودمی گردشگران شخصی رشد و معنادار فرهنگی گفتگوی موجب هاتجربه این
 مانند هاییزیرساخت بهبود برای گذاریمایهسر جذب با باشد، عشایری جوامع و روستاها توسعه برای محرکی تواندمی عشایری
 .است مفید بومی ساکنان برای هم و گردشگران برای هم که بهداشت و ارتباطات جاده،

همزیستی با  آداب و سنن، در این راستا جامعه عشایری ایران بخش جدایی ناپذیر محیط زیست است که به لحاظ شیوه ی معیشت،
راسان یران در خشایر اتلقی شود. بیشتر ع رد دیگر می تواند در مقوله گردشگری یک فرصتطبیعت و ویژگی های منحصر به ف

ی و خوزستان می ال بختیارهارمحشمالی، سیستان و بلوچستان، ای م، کرمانشاه، لرستان، اصفهان، فارس، کهگیلویه و بویراحمد، چ
شهر استان  خنک ترین هوایی ت. شهرستان ایذه از نظر آب وشهرستان ایذه در عرصه عشایر پیشتاز اس باشند. در استان خوزستان

ش برف در گرس و باروه زاکخوزستان است که علت آن را می توان قرار گرفتن این شهر در دشت میانکوهی وسیع در دامنه رشته 
ی امعه عشایرج ست.ابرخی نقا  مرتفع مشرف بر شهر و نیز وجود وسیع ترین پوشش جنگلی استان خوزستان در این منطقه 
وچ کبک زندگی سکر و شهرستان ایذه با برخوردای از غنای فرهنگی، آداب و رسوم کهن، شیوه زیست سنتی، مناظر طبیعی ب
ای فراوان، هد قابلیت ا وجوبنشینی، از ظرفیت های منحصر به فردی برای توسعه گردشگری تجربه گرا برخوردار است. این منطقه 

، به ویژه در عه پایداری توسیاست گذاران و فعالان بخش گردشگری قرار گرفته و پتانسیل های آن براتاکنون کمتر مورد توجه س
منطقه از  را در اینربه گقالب گردشگری نوین، کمتر شناخته و بهره برداری شده است. پرداختن به موضوع توسعه گردشگری تج

ز طریق درآمدی عشایر و کاهش وابستگی به دامداری سنتی اقتصادی: تنوع بخشی به منابع ا-1چند جهت حائز اهمیت است: 
هنگی: حفظ اجتماعی و فر-2معرفی فرصت های جدید معیشتی مانند فروش محصولات بومی، صنایع دستی و خدمات گردشگری؛ 
وس عشایر؛ مراث ناملشی میو احیای فرهنم و سبک زندگی عشایری در قالب تجربه ارزشمند برای گردشگران و جلوگیری از فرامو

برنامه -4از است؛ سیست محیطی: تقویت رویکردهای گردشگری پایدار و کم تأثیر که با زیست بوم منطقه هم زاکولوژیک و  -3
ق کمتر ر در مناطی محوریزی منطقه ای: فراهم سازی مبنایی برای برنامه ریزی متوازن و مشارکتی در توسعه گردشگری بوم

ه ست که جامعا سؤالپاسخ این  هدف از پژوهش یافتن گراتجربهگردشگری  هایویژگیتوجه به این اساس و با  توسعه یافته.
 ت؟برخوردار اس هاییظرفیتدر این مقصد از چه  ی عشایریگراتجربهعشایری شهرستان ایذه برای توسعه گردشگری 

ترین استراتژی توسعه نوان شناسایی مهمای تحت ع(، در مقاله1403همکاران )در زمینه موضوع پژوهش تاکنون شمس الدینی و 
توسعه گردشگری  مطالعه موردی: استان فارس( پرداختند. نتایج حاصل از شناسایی استراتژی بهینه در راستای) یریعشاگردشگری 

ری ترین استراتژی شناسایی شده و برای توسعه گردشگعنوان مناسب( بهSO) یتهاجمعشایر استان فارس نشان داد استراتژی 
ای تحت ( در مقاله1402همکاران )های بیرونی باشد. بسته نگار و درونی و فرصت عشایر، باید تأکید اصلی بر روی نقا  قوت

مطالعه موردی: ایل بختیاری ) زبانیم -های گردشگری خ ق در زندگی عشایر از نظر مهمانبندی جاذبهعنوان شناسایی و اولویت
ورسوم و ادبیات دستی، غذا و آشپزی، معماری کوچ، آدابایج بیانگر این است که از منظر میزبان صنایعاستان خوزستان( پرداختند. نت

در پژوهشی با عنوان عوامل  (1400هستند. کرمی و همکاران ) ریعشاهای گردشگری خ ق در زندگی ترین جاذبهبه ترتیب مهم
دهد تفاوت : ایل قشقایی( پرداختند. نتایج پژوهش نشان میی گردشگری عشایری )مطالعه موردیانگیزشی مؤثر در توسعه

ی سبک زندگی ها به ترتیب مربو  به تجربهمعناداری بین عوامل کششی و رانشی وجود دارد. در بین عوامل رانشی بالاترین رتبه
ن عوامل انگیزشی کششی باشد. در بیهای جدید میعشایر، لذت بردن از یک شب زندگی در بین عشایر و آشنایی و کشف مکان

ها های محلی عشایر، موسیقی و رقص سنتی عشایر و وجود امنیت در مقصد به ترتیب از بالاترین اولویتهای لباسجاذبه نیز
مطالعه ) یریعشای کلیدی توسعه گردشگری هاشرانیپای تحت عنوان شناسایی (. در مقاله1400) یخالقباشند. برخوردار می

عنوان سوارکاری بانوان به» ریمتغنطقه عشایری قره قیه آذربایجان شرقی( پرداخته و نتایج حاصل از پژوهش موردی جشنواره م
عنوان یک عامل انگیزشی شده و بهنوستالژی به معنای احساسات مثبت برانگیخته»و « های سوارکاری جشنوارهقهرمان رقابت

در رتبه اول و دوم اثرگذاری قرارگرفته و بیشترین سهم را داشتند. « ورزشی -برای گردشگران جهت حضور در رویداد فرهنگی
ای با عنوان سبک زندگی عشایری قبیله ب ن در فیلیپین پرداخته است. نتایج چهار موضوع (. در مقاله2025) 1همچنین رادنی

پذیری نیازهای اساسی، آسیباساسی را به دست آورد که منعکس کننده تجربیات زیسته مردم عشایر است. دسترسی محدود به 
عنوان الگوهای  ای تحتدر مقاله (.2024) 2اوتاما و همکاران نشینی اجتماعی.های اقتصادی محدود و حاشیهمحیطی، فرصت

فضایی گردشگری عشایری در روستای گانگو بالی پرداختند. هدف از این پژوهش شناسایی رفتار گردشگران عشایری در روستای 

                                                 
1 Roddney, (2025). 
2 Utama et al, (2024). 
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ای تحت عنوان (، در مقاله2022) 1توصیف الگوهای فضایی گردشگری در این منطقه است. ساری و همکاران و کانگو بالی
عنوان جاذبه گردشگری برای هزاره ها در بالی پرداختند. هدف از این مطالعه تمرکز بر از کمپروان به گردشگری عشایر با استفاده

عنوان یک جاذبه عشایری برای هزاره ها با استفاده از یک کمپروان بهتواند توسط گردشگری گردشگری جایگزین است که می
ای تحت عنوان استراتژی توسعه گردشگری (، در مقاله2022) 2گردشگری برای سفر در بالی انجام شود. سیانپیر و همکاران

صل از پژوهش نشان دادند که در العاده مقاصد گردشگری لوبان باجو، اندونزی پرداختند. نتایج حاهای فوقعشایری در اولویت
از: توسعه مقصد، توسعه صنعتی، توسعه نهادی، توسعه  اندعبارتکه  توسعه گردشگری اندونزی دولت دارای پنج استراتژی است

ای تحت عنوان پتانسیل توسعه گردشگری عشایری (. در مقاله2020) 3لینداواتی و همکاران اقتصادی خ قانه و توسعه بازاریابی.
ای تحت (، در مقاله2020) 4جامعه )مطالعه موردی کشور اندونزی در سه منطقه یوگیاکارتا( پرداختند. جوساری و همکاران بتنی برم

های مبتنی بر گردشگری عشایری در منطقه باندونم اندونزی پرداختند. نتایج عنوان ترجیحات گردشگران در انتخاب اقامتگاه
شناختی( برای گردشگران در انتخاب عوامل فرهنگی، اجتماعی، شخصی و روان) یحیترج مطالعه نشان داد که چهار عامل

 های مبتنی بر گردشگری درباندونم ریجنسی به یک اندازه مهم هستند.اقامتگاه

 
 . مدل مفهومی پژوهش1شکل  

 

 شناسیروش
انجام پژوهش از منطقه موردمطالعه بازدید جامعه آماری به دلیل ماهیت پژوهش تمامی گردشگران عشایری است که در طی دوره 

برای  .ها، جامعه آماری از نوع نامحدود در نظر گرفته شدبا توجه به نوسانات جمعیت و فقدان آمار دقیق از تعداد آن اند.داشته
ن نمونه اولیه برآورد عنوانفر را به 384انتخاب حجم نمونه از فرمول کوکران برای جوامع نامحدود استفاده شده است که تعداد آن 

در پژوهش حاضر نفر افزایش یافته است.  400های احتمالی ناقص، این تعداد به منظور افزایش دقت و جبران پرسشنامهکند. بهمی
نفر استفاده شد. برای سنجش پایایی نیز از ضریب  8متخصص به تعداد  برای اطمینان از روایی پرسشنامه، از نظرات کارشناسان

با  یو آمار استنباط یفیها در دو سط  آمار توصوتحلیل دادهتجزیهبوده است.  939/0کرونباخ استفاده شد که مقدار آن آلفای 

                                                 
1 Sari et al, (2022). 
2 Sianpir et al(2022). 
3 Lindawati, et al(2020). 
4 Jousari, et al(2020). 
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ها با استفاده از آزمون داده عیابتدا نرمال بودن توز ،یاستنباط برای استفاده از آزمونهای .ردیگیصورت م SPSSافزار استفاده از نرم
ها کمتر از شاخص یتمام یبرا یآزمون نشان داد که سط  معنادار نیا جیقرار گرفت. نتا یرد بررسمو رنوفیاسم-کولموگروف

ی، تنیوومن، یدمنیفری، ادوجمله) کیناپارامتر یهااز آزمون هو استفاد کنندینم یروینرمال پ عیها از توزداده ن،یاست؛ بنابرا 05/0
 .دیداستفاده گر (زمانهم ونیرگرسو  سیوال-کروسکال

 

 قلمرو جغرافیایی پژوهش
دقیقه عرض  24درجه و  32دقیقه تا  13درجه و  31النهار گرینویچ و دقیقه طول شرقی از نصف 22درجه و  50شهرستان ایذه بین 

از خط استوا، در شمال شرقی استان خوزستان واقع است. طبق آخرین تقسیمات کشوری، شهرستان ایذه با مساحتی در  شمالی
متر  764شود. ارتفاع متوسط شهرستان از سط  دریا درصد از مساحت خوزستان را شامل می 07/6کیلومترمربع که  4/3863حدود 

شهرستان ایذه قطب عشایر استان خورستان است و عشایر شهرستان های . باشدکیلومتر می 205اهواز( استان )و فاصله تا مرکز 
هان، عشایر چهارمحال بختیاری از این منطقه گذر می کنند و به سمت قش ق و مسجد سلیمان، رامهرمز، هفتگل، آغاجاری، بهب

یی ق می روند. عشایر مسجدسلیمان، هفتگل، رامهرمز، شهرکرد که از شهرستان ایذه عبور می کنند از تیره چهارلنم می باشند. 
طول دوره کوچ معمولأ  گری ایلراه بخش سوسن.این عشایر از دو مسیر عبور می کنند؛ یک ایلراه که به دزپارت معروف است و دی

عشایر کوچنده درشهرستان ایذه به درون کوچ و برون کوچ تقسیم می  .روز طول می کشد 35 حداکثرنوروز شروع می شود و  14از 
داخل  اردیبهشت شروع می شود( که درون کوچ در 15روز به طول می انجامد و از  14شوند )طول دوره کوچ در شهرستان ایذه 

بوده و اطراف شهرستان از جمله تردپ سوسن، کتف گله، کارتا، سلطان ابراهیم،  خانوار 1037 شاملشهرستان صورت می گیرد و 
کوه سفید و منگشت مستقر می شوند و به کوچ عمودی معروف است. برون کوچ که در خارج از شهرستان صورت میگیرد و به 

رون(، کوهرنم )بازفت(، فارسان )باباحیدر( کوچ می کنند و به کوچ افقی معروف است و تعداد استان چهارمحال بختیاری، اردل )دینا
کوچ می کنند از ایل هفت لنم هستند. جامعه عشایر از وسایلی برای  تمام خانوارهایی که از شهرستان ایذه .خانوار است 1486آنها 

چادر و چادر سفید است که سیاه چادر از پشم گوسفندان و توسط  کوچ که ضروری هستند استفاده می کنند که یکی از آنها سیاه
زنان عشایر بافته می شود و چادر سفید به صورت اماده در اختیار عشایر قرار داده می شود سیاه چادر در بین عشایر شهرستان ایذه 

خانوار از چادر سفید  427یاه چادر و خانوار از س 2096مرسوم است و بیشترعشایر از سیاه چادر استفاده می کنند به طوری که 
 استفاده می کنند.

 
 موقعیت سیاسی شهرستان ایذه در کشور و استان خوزستاننقشه . 2شکل 

 

 ها و بحثیافته
اند. سال بوده 30تا  21دهد که اکثریت افراد نمونه مرد و بیشتر در سن دهندگان در جدول شماره یک نشان میهای پاسخویژگی

 درصد از آنها، کارشناسی بوده است. 30 همچنین تحصی ت
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 . توزیع فراوانی جنسیت1جدول 

 درصد فراوانی فراوانی ویژگی

 5/46 186 زن جنسیت
 5/53 214 مرد

 8/18 75 سال 20کمتر  سن
 0/54 216 سال 30تا  21
 0/16 64 سال 40تا  31
 3/9 37 سال 50تا  41
 0/2 8 سال و بیشتر 51

 5/19 78 یپلمزیر د تحصی ت
 8/26 107 دیپلم

 3/11 45 کاردانی
 0/30 120 کارشناسی

 2/12 50 کارشناسی ارشد و بالاتر
 100 400 جمع

 

 ارزیابی میانگین هر شاخص 
مندی دهنده ع قهاین نشان امتیاز بالایی را داراست و 24/3 نیانگیم، تولیدات جامعه عشایری با 2شماره جدول با توجه به 

شد که این تواند این بامند هستند میردشگران به تولیدات جامعه محلی است. دلیل اینکه گردشگران به این تولیدات ع قهگ
باشد. از جمله دلایل دیگر اینکه شود و هم سو با طبیعت میگونه مواد افزودنی تولید میصورت ارگانیک و بدون هیچمحصولات به

 انی و... با عشایرغ، کره حیوها را تجربه کنند مث ً در تولید ماست، دوتوانند خودشان این فعالیتگردشگران در جامعه عشایری می
باشد و درصد می 14/3ا مشارکت کنند. شاخص بعدی از بعد اقتصادی خرید محصولات عشایری است که میانگین آن برابر است ب

که قیمت ورتیا دارند. درصر قه به خرید محصولات عشایری این است که گردشگران ع دهندهتقریباً بالایی است که نشان
ن روند وشند و این بفرمحصولات مشخص باشد و همچنین جامعه محلی نیز تمایل دارند که محصولات محلی خود را به گردشگرا

ش اختصاص داده وددرصد را به خ 02/3شود. شاخص هزینه اقامت و سفر نیز با میانگین باعث شناخته شدن محصولات آنان می
چادر عشایری تقریباً دهد که هزینه اقامت و سفر در نواحی عشایری کم است خصوصاً هزینه اقامت در سیاهاست و این نشان می

دهنده ع قه درصد را کسب کرده است که نشان 45/3شود. شاخص موسیقی محلی از بعد اقتصادی با میانگین دریافت نمی
ماد فرهنگی نو آوازها  مندی عشایر به آموزش این نوای زیباست. همچنین این سازلیت و همچنین ع قهاین فعاگردشگر به تجربه 

که  محلی است قتصادی گویشاشاخص بعدی از بعد  دهد.جوامع محلی هستند که ع قه گردشگران را نسبت به آنان افزایش می
دشگر ی ساده نیست و گرگویش و زبان محلی تنها یک کنجکاواست، ع قه گردشگران به یادگیری  46/3میانگین آن برابر با 

شود مردم در یحلی باعث مکند تا با یادگیری زبان محلی بیشتر با زندگی جامعه عشایر آشنا شود و حتی یادگیری زبان مت ش می
میانگین  ادی است کهاقتص جامعه محلی با آغوش بازتری از گردشگران پذیرایی کنند. لباس محلی از جمله شاخص دیگری از بعد

کند. گردشگران به سوی خود جذب میباشد لباس محلی یک نماد برای جامعه عشایر است که گردشگران را بهمی 35/3آن برابر با 
لقوه برای عنوان یک ظرفیت باتواند بهعلت اینکه ع قه به پوشیدن لباس محلی و همچنین شیوه دوخت این لباس را دارند می

باشد به علت اینکه مواد اولیه در می 3 /24گرایی برابر با میانگین حلی تبدیل شود. شاخص کیفیت تجربه از بعد تجربهجامعه م
های راوردهشود. همچنین فجامعه عشایری وابسته به طبیعت است و از منابع طبیعی مانند گوشت دام در مراتع طبیعی تهیه می

ت به این دشگران نسبها باعث شد که گر برای گردشگران دارای اهمیت است. همه اینلبنی، روش پخت انواع نان باکیفیت بالا
ه در تجارب به علت اینک گردشگران است، 43/3گرایی با میانگین ها از بعد تجربهفعالیت ع قه نشان دهند. شاخص تنوع تجربه

های جمعی را تجربه نمایند، ه کردن آسمان در شب، فعالیتروی، نظارهای مختلف مانند پیادهند تجربهطلب هستند و ع قه دارتنوع
وری اخص غوطههای تازه هستند تا به شناخت بهتری از نواحی عشایری دست یابند. شهای جدید و ماجراجوییآنان به دنبال تجربه

اسم جامعه عشایری شرکت کنند ها و مراست، گردشگران به علت اینکه تمایل دارند در جشن 56/3گرایی با میانگین از بعد تجربه
کند و حتی به جامعه عشایر برای برگزار ها در جامعه عشایری حس تعلق خاطر را برای آنان بیشتر میور شدن با تجربهچون غوطه

 کند.ها کمک میکردن هر چه بیشتر این آیین
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 . توزیع میانگین هر شاخص2جدول 

 ردیف شاخص میانگین ردیف شاخص میانگین

 1 تولیدات جامعه عشایری 24/3 18 انگیزی تجربهخاطره 41/3
 2 خرید محصولات عشایری 14/3 19 یادگیری و آموزش 27/3
 3 هزینه اقامت و سفر 02/3 20 های معیشتیفعالیت 34/3
 4 بازاریابی محصولات محلی 24/3 21 همراه شدن با عشایر در کوچ 25/3

 5 موسیقی محلی 45/3 22 تنوع زیستی 37/3
 6 گویش محلی 46/3 23 منابع آبی 51/3
 7 لباس محلی 35/3 24 محیطیآگاهی زیست 30/3
 8 رقص محلی 46/3 25 زیرساخت فرهنگی 28/3
 9 مراسم 48/3 26 زیرساخت اقامتی 74/2
 10 غذای محلی 25/3 27 زیرساخت خدماتی 79/2
 11 نوازیفرهنم مهمان 34/3 28 ونقلزیرساخت حمل 76/2
 12 انتقال تجارب و خاطرات 49/3 29 هماهنگی نهادی 51/2
 13 آگاهی 31/3 30 مشارکت بخش خصوصی 41/2
 14 کیفیت تجربه 24/3 31 توانمندسازی و آموزش 32/3
 15 هاتنوع تجربه 43/3 32 نظارت و ارزیابی 42/2
 16 اصالت تجربه 30/3 33 زیستگذاری و مدیریت محیطسیاست 47/2
 17 وریطهغو 56/3   

 
 هاای شاخصآزمون دوجمله

های مختلف ها به جنبهدهد آناند که نشان میداده 3کنندگان نمره بالای ها شرکتدهد که در همه شاخصها نشان مییافته
اند ره دادهنم 3نفر از گروه دوم بالاتر از  400مثال در شاخص تولیدات عشایری عنوانموضوع مورد بررسی دیدگاه مثبتی دارند. به

درصد  98در شاخص هزینه اقامت و سفر  کنند.دهد افراد شرکت کننده در نظرسنجی از تولیدات عشایری حمایت میکه نشان می
های در شاخصباشد. دهنده رضایت از خدمات اقامتی میاند که نشاناز افراد شرکت کننده نمره بالا به هزینه اقامت و سفر داده

ها نظرات دهد بین گروهاند که نشان مینفر پاسخ مثبت در گروه دوم داده 400های معیشتی، هر کدام فعالیتیادگیری و آموزش، 
کنندگان در نظرسنجی باشد. در شاخص تنوع زیستی هم صد در صد شرکتمی 001/0یکسان است و سط  معناداری هم کمتر از 

های زیرساخت اقامتی باشد. در شاخصهای تنوع زیستی میگران به فعالیتمندی گردشکننده ع قهبیان اند کهداده 3پاسخ بالای 
دهد رابطه معنادار است. همچنین در زیرساخت باشد که نشان میمی 001/0و زیرساخت خدماتی سط  معناداری در هر کدام 

ها دهد در این زیرساختنشان میاند که را به خود اختصاص داده 3درصد نمره بالاتر  97درصد و زیرساخت خدماتی  83اقامتی 
ها در نواحی عشایری را دارد. در شاخص زیرساخت رضایت گردشگران در مناطق عشایری را جلب نکرده و نیاز به تقویت زیرساخت

عدم وجود  ؛ واست و رابطه معنادار است 001/0اند و همچنین سط  معناداری کمتر از از افراد پاسخ مثبت داده 95/0ونقل حمل
 زیرساخت نامناسب در نواحی عشایری است.

 
 هاای شاخصدوجمله آزمون. 3جدول 

 معناداری برای فراوانی مورد انتظار فراوانی مورد انتظار درصد فراوانی طبقه متغیر ردیف

 001/0 ./50 ./00 0 3=> گروه اول تولیدات جامعه عشایری 1
   00/1 400 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
 001/0 ./50 ./02 7 3=> گروه اول رید محصولات عشایریخ 2

   ./98 393 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./02 8 3=> گروه اول هزینه اقامت و سفر 3
   ./98 392 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
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 معناداری برای فراوانی مورد انتظار فراوانی مورد انتظار درصد فراوانی طبقه متغیر ردیف

 001/0 ./50 ./03 11 3=> گروه اول بازاریابی محصولات محلی 4
   ./97 389 3< ه دومگرو
   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./06 22 3=> گروه اول موسیقی محلی 5
   ./95 378 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./05 19 3=> گروه اول گویش محلی 6
   ./95 381 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
 001/0 ./50 ./00 0 3=> گروه اول لباس محلی 7

   00/1 400 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./05 21 3=> گروه اول رقص محلی 8
   ./95 379 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
 001/0 ./50 ./06 23 3=> گروه اول مراسم 9

   ./94 377 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

 غذای محلی 10
 
 

 001/0 ./50 ./02 6 3=> گروه اول
   ./99 394 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
 001/0 ./50 ./04 15 3=> گروه اول نوازیفرهنم مهمان 11

   ./96 385 3< گروه دوم
    00/1 400 جمع

 001/0 ./50 ./05 18 3=> گروه اول انتقال تجارب و خاطرات 12
   ./96 382 3< گروه دوم

   00/1 400 3=> جمع
 001/0 ./50 ./05 30 3=> گروه اول آگاهی 13

   ./93 370 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./06 22 3=> گروه اول کیفیت تجربه 14
   ./95 378 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
 001/0 ./50 ./00 0 3=> گروه اول هاتنوع تجربه 15

   00/1 400 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./01 2 3=> گروه اول اصالت تجربه 16
   00/1 398 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
 001/0 ./50 ./06 22 3=> گروه اول وریغوطه 17

   ./95 378 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
 001/0 ./50 ./09 34 3=> گروه اول انگیزی تجربهخاطره 18

   ./92 336 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

 001/0 .5/0 ./00 0 3=> گروه اول یادگیری و آموزش 19
   00/1 400 3< گروه دوم
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 معناداری برای فراوانی مورد انتظار فراوانی مورد انتظار درصد فراوانی طبقه متغیر ردیف

   00/1 400  جمع
 001/0 ./50 ./00 0 3=> گروه اول های معیشتیفعالیت 20

   00/1 400 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./09 36 3=> گروه اول همراه شدن با عشایر در کوچ 21
   ./91 364 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
 001/0 ./50 ./00 0 3=> گروه اول تنوع زیستی 22

   00/1 400 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

 
23 
 

 منابع آبی
 

 001/0 ./50 ./05 18 3=> گروه اول
   ./96 382 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./06 25 3=> گروه اول محیطیآگاهی زیست 24
   ./94 375 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
 
25 

 001/0 ./50 ./09 37 3=> گروه اول زیرساخت فرهنگی
   ./91 363 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
 001/0 ./50 ./17 67 3=> گروه اول زیرساخت خدماتی 26

   ./83 333 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
 001/0 ./50 ./03 13 3=> گروه اول زیرساخت اقامتی 27

   ./97 387 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./05 19 3=> گروه اول ونقلزیرساخت حمل 28
   ./95 381 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./09 34 3=> گروه اول هماهنگی نهادی 29
   ./92 366 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./32 126 3=> گروه اول مشارکت بخش خصوصی 30

   ./69 274 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./4 14 3=> گروه اول توانمندسازی و آموزش 31

   ./97 386 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

 001/0 ./50 ./10 41 3=> گروه اول نظارت و ارزیابی 32

   ./90 359 3< گروه دوم
   00/1 400  جمع

گذاری و مدیریت سیاست 33
 زیستمحیط

 001/0 ./50 ./11 45 3=> گروه اول
   ./89 355 3< گروه دوم

   00/1 400  جمع
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 مون فریدمنآز
-4جدول )است. با توجه به  001/0و سط  معناداری کمتر از  33برابر با  dfهمان بر اساس آزمون فریدمن مقدار درجه آزادی یا  
به این معنی است که این  ؛ وین رتبه را داراستبالاتر 86/21وری با دهد که شاخص غوطههای پرسشنامه نشان می( شاخص10

رای بفرهنم و تجارب  کنندگان اهمیت بیشتری داشته است. دلیل آن این است کهها برای شرکتاخصمتغیر نسبت به سایر ش
اخص ش 33تمام  نیرتبه را در ب نیبا بالاتروری غوطهشاخص گرایی در بعد تجربه گردشگران عشایری دارای ارزش بالایی است.

 دگاهیلفه از دمؤ نیالعاده او فوق یاتیح تیدهنده اهمبوده و نشان( 3بالاتر از حد متوسط ) اریعدد بس نیپژوهش کسب کرده است. ا
مفهوم  نیست. ااکرده  جادیها اشاخص ریبا سا یررا دارد، بلکه فاصله معنادا نیانگیم نیتنها بالاترنه یورگردشگران است. غوطه

ان گردشگر .شودیمقصد محسوب م ل باسط  از تعام نیو بالاتر دهدیم لیگرا را تشکتجربه یو جوهره گردشگر یهسته اصل
 خواهندیشده و مخارج اظرن ای تماشاگر کی گاهیها از جا. آنستندیگذرا و از راه دور ن ،یسطح یدهایبه دنبال بازد گرید یامروز
 یزندگ تا دهدیبه گردشگر اجازه م یورغوطه شوند. لیتبد زبانیجامعه م و عضو موقت کنشگر کیمد هر چند کوتاه، به  یبرا
 ندیخواب ر،یواده عشاکنار خان یمحل یخوردن غذا یعنی نیبه آن نگاه کند. ا رونیصرفاً از ب نکهیرا از درون تجربه کند، نه ا یریعشا
 یها و مراسم سنتشرکت در جشن ها.دام یشدن با صدا داریدر شب و ب عتیطب یصداها دنیبا همان امکانات، شن چادراهیدر س

 نیااست. در  یورغوطه نیق اتحق یفرصت برا نیترو کامل نیبرداشت محصول( بهتر یهاکوچ، جشن یهانییآ ،ی)مانند عروس
 رقصد،یها مهمراه آن شود،یم زبانیاز جامعه م یطور موقت عضوشده و بهتماشاگر منفعل خارج کی گاهیمراسم، گردشگر از جا

ست. دلیل آن ا 25/10ن با میانگی ن شاخص نیز مربو  به نظارت و ارزیابی. پایین تریکندرا تجربه می یخندد و احساسات جمعیم
ده بین شی مشاهده وت هاعدم هماهنگی بین ارگان ها و دستگاه ها می باشد. مقدار سط  معناداری نشان می دهد که آیا تفا

که به این معنی است احتمال  تاس 001/0متغییرها از لحاظ آماری معنادار است یا خیر. در اینجا، مقدار سط  معناداری کمتر از 
 است. عنادارمبنابراین، نتیجه می گیریم که تفاوت بین متغییرها ؛ اینکه این تفاوت ها تصادفی باشد، کم است

 
 های پژوهشفریدمن برای شاخص آزمون .4جدول 

 ردیف شاخص هامیانگین رتبه ردیف شاخص هامیانگین رتبه

 1 تولیدات جامعه عشایری 58/17 18 انگیزی تجربهخاطره 78/19
 2 خرید محصولات عشایری 43/16 19 یادگیری و آموزش 00/18
 3 هزینه اقامت و سفر 33/15 20 های معیشتیفعالیت 30/19
 4 بازاریابی محصولات محلی 85/17 21 همراه شدن با عشایر در کوچ 07/18
 5 موسیقی محلی 05/20 22 تنوع زیستی 42/19
 6 گویش محلی 02/20 23 بع آبیمنا 91/20
 7 لباس محلی 19/19 24 محیطیآگاهی زیست 44/18
 8 رقص محلی 36/20 25 زیرساخت فرهنگی 38/18
 9 مراسم 65/20 26 زیرساخت اقامتی 13/13
 10 غذای محلی 22/18 27 زیرساخت خدماتی 57/13
 11 نوازیفرهنم مهمان 96/18 28 ونقلزیرساخت حمل 32/13
 12 انتقال تجارب و خاطرات 79/20 29 هماهنگی نهادی 73/10
 13 آگاهی 37/18 30 مشارکت بخش خصوصی 40/10
 14 کیفیت تجربه 86/17 31 توانمندسازی و آموزش 85/18
 15 هاتنوع تجربه 10/20 32 نظارت و ارزیابی 25/10
 16 اصالت تجربه 79/18 33 زیستگذاری و مدیریت محیطسیاست 16/11

 17 وریغوطه 86/21   
  کا دو 117/1492

 درجه آزادی 33
 سط  معناداری 001/0
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 آزمون رگرسیون
 های پژوهشزمان میان شاخصتعیین رگرسیون هم آماره. 5جدول 

R 

 )ضریب همبستگی چندگانه(
R.Square 

 )ضریب تعیین(
Adjusted R 

 Square 

 شده()ضریب تعیین تصحی 

Std.Error of the Estimate 

 )خطای معیار(
Durbin-Watson 

 واتسون(-)دوربین

233/. 054/0 034/0 379/1 085/2 

 
)ضریب همبستگی( برابر است Rمقدار دهد که زمان نشان میوسیله تحلیل رگرسیون همهای پژوهش بهبررسی رابطه بین شاخص

باشد که این عدد بسیار کوچک می 054/0یین هم . پس رابطه بین متغیر مستقل و وابسته ضعیف است. مقدار ضریب تع233/0با 
، پس عدد 379/1بینی متغیر وابسته دارد. خطای معیار برآورد هم برابر است با دهد مدل توانایی کمی در پیشاست و نشان می

هستند. مقدار  صورت پراکندهدهد که نظرات بهتر باشد مدل بهتر است و این مقدار نشان میبالایی است که هرچقدر عدد پایین
ها وجود ندارد و از نظر فروض مدل، وضعیت دهد مشکلی بین همبستگی دادهو این نشان می 085/2واتسون برابر است با -دوربین
 باشد.می 5/2 تا 5/1قبول است چون مقدار ایدئال در این آمار بین قابل

 
 پژوهشهای زمان خطی برای شاخصواریانس رگرسیون هم لیتحل .6جدول 

 
 
 
 

در جدول خیلی  616/0ت کمی fشده است. مقدار ( ارائهANOVA) ونیرگرس، خروجی آزمون تحلیل واریانس 6در جدول 
 یتصادفکند بسیار کمتر از تغییرات دهد تغییراتی که مدل رگرسیون در متغیر وابسته ایجاد میکوچک است و نشان می

باشد و رابطه می 05/0تر از داری هم بزرگیعنی مدل قدرت توضی  دهندگی بسیار پایینی دارد و سط  معنی؛ ها( استماندهباقی)
 معنادار نیست.

 
 متغیرهای مستقل(ها )زمان شاخصهای ضرایب مدل رگرسیونی همآماره .7جدول 

 سط  معناداری T ضرایب استانداردشده ضرایب غیراستاندارد نام متغیر
 

VIF 

 )میزان تورم واریانس(
Tolerance 

 بتا خطای معیار بتا )میزان تحمل(

   a 279/3 466/0  040/7 001/0عرض از مبدأ 
 141/2 509/0 840/0 -203/0 -015/0 028/0 -006/0 دات جامعه عشایریتولی

 180/2 459/0 248/0 156/1 087/0 035/0 041/0 خرید محصولات عشایری
 480/1 645/0 060/0 -887/1 -117/0 032/0 -060/0 هزینه اقامت و سفر

 144/2 466/0 575/0 561/0 042/0 035/0 019/0 بازاریابی محصولات محلی
 404/2 416/0 648/0 -457/0 -036/0 056/0 -026/0 موسیقی محلی
 240/2 446/0 728/0 348/0 027/0 053/0 018/0 گویش محلی
 081/2 481/0 316/0 003/1 074/0 029/0 029/0 لباس محلی
 146/2 466/0 661/0 -439/0 -033/0 053/0 -023/0 رقص محلی

 122/2 471/0 200/0 -285/1 095/0 050/0 064/0 مراسم
 598/2 385/0 138/0 -485/1 -122/0 038/0 -056/0 غذای محلی

 791/1 ./558 558/0 -586/0 -040/0 050/0 -030/0 نوازیفرهنم مهمان
 115/2 473/0 213/0 248/1 0922/0 051/0 063/0 انتقال تجارب و خاطرات

 701/1 588/0 996/0 005/0 001/0 045/0 001/0 آگاهی
 662/1 602/0 -635/0 -476/0 -031/0 048/0 -023/0 ربهکیفیت تج
 519/2 397/0 759/0 -307/0 -025/0 033/0 -010/0 هاتنوع تجربه
 640/1 610/0 461/0 -738/0 -048/0 039/0 -029/0 اصالت تجربه

 269/2 441/0 575/0 -561/0 -043/0 053/0 -03/0 وریغوطه
 480/2 403/0 878/0 154/0 012/0 050/0 008/0 انگیزی تجربهخاطره

 (sig) یمعنادارسط   تیکم F میانگین مربعات درجه آزادی مجموع مربعات منبع تغییرات

 094/0 ./616 171/1 34 824/39 اثر رگرسیونی

   903/1 365 553/694 ماندهباقی
    399 377/734 کل
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 304/3 303/0 600/0 525/0 049/0 016/0 009/0 یادگیری و آموزش
 167/2 461/0 487/0 -697/0 -052/0 028/0 -019/0 های معیشتیفعالیت

 927/1 519/0 848/0 192/0 014/0 046/0 009/0 همراه شدن با عشایر در کوچ
 782/2 360/0 912/0 111/0 009/0 033/0 -004/0 تنوع زیستی
 107/2 475/0 485/0 699/0 052/0 052/0 036/0 منابع آبی

 597/1 626/0 643/0 465/0 030/0 047/0 022/0 محیطیآگاهی زیست
 865/1 563/0 927/0 -091/0 -006/0 046/0 -004/0 زیرساخت فرهنگی
 979/1 505/0 332/0 -971/0 -070/0 049/0 -/047 زیرساخت اقامتی

 758/2 363/0 631/0 481/0 041/0 043/0 021/0 رساخت خدماتیزی
 857/2 350/0 568/0 572/0 049/0 041/0 024/0 ونقلزیرساخت حمل
 838/2 352/0 378/0 882/0 076/0 042/0 037/0 هماهنگی نهادی

 420/2 413/0 116/0 -577/1 -125/0 051/0 -080/0 مشارکت بخش خصوصی
 362/1 734/0 371/0 -895/0 -053/0 027/0 -025/0 توانمندسازی و آموزش

 026/3 331/0 981/0 024/0 002/0 041/0 001/0 نظارت و ارزیابی
 765/2 362/0 754/0 313/0 027/0 037/0 012/0 زیستگذاری و مدیریت محیطسیاست

 
باشد می 05/0رای سط  معناداری کمتر از و فقط عرض از مبدأ دا رنددا 05/0ها سط  معناداری بیشتر از ، همه شاخص7در جدول 

تغیرها معنادار ست. سایر ماطور معناداری با متغیر وابسته مرتبط و این بدان معناست که در مدل رگرسیون، تنها عرض از مبدأ به
دهنده تغییر در رد نشاننداقبول نیست. مقدار ضرایب استاندارد و غیراستاها بر متغیر وابسته از نظر آماری قابلنیستند یعنی تأثیر آن

یکدیگر را فراهم  تغیرها بامأثیر تمتغیر وابسته به ازای یک واحد تغییر در متغیر مستقل است و در ضریب استاندارد امکان مقایسه 
 ؛ ودهد تأثیر آن ضعیف استکه نشان می ندارند 03/0یک از متغیرها ضرایب استاندارد بزرگ بالای ، هیچجدولکند. در این می

دهد که یمدار نیستند، یا حتی مقادیر نزدیک به صفر نشان دهد که همه متغیرها از نظر آماری معنیدر جدول نشان می tمقدار 
 تأثیر این متغیرها بسیار ضعیف و غیرقطعی است.

 

 گیرینتیجه

 یهاافتهیانجام شد.  ذهیشهرستان ا یریعشا یگرا در نواحتجربه یتوسعه گردشگر یهاتیظرف یحاضر باهدف بررس پژوهش
 میمنطقه ترس نیگرا در اتجربه یتوسعه گردشگر یهاتیها و اولوچالش ها،تیموجود، ظرف تیروشن از وضع یریپژوهش تصو

منسجم و  یساختار اجتماع ل،یو اص یجامعه از فرهنم غن نینشان داد که ا ذهیشهرستان ا ریموجود عشا تیوضع یبررس کرد.
و قش ق در حرکت هستند و   قیی نیب یکوچ فصل یمنطقه با الگو نیا ریبرخوردار است. عشا یسنت یدامداربر  یاقتصاد مبتن

حال، اقتصاد . بااینباشندیمتنوع م یهانییمراسم و آ ش،یلباس، گو رقص، ،یقیشامل موس یارزشمند یفرهنگ راثیم یدارا
در حوزه آموزش،  یجد یهابا چالش یریدارد و جامعه عشا ییبالا یریپذبیآس ،یمیاقل طیو وابسته به شرا یمحصولتک
عوامل مؤثر در  نیترپرسشنامه گردشگران نشان داد که مهم یهاافتهی لیتحل مواجه است. هیبه خدمات پا یو دسترس هارساختیز

انتقال تجارب و و  بکر یمنابع آب ،یریدر فرهنم عشا یوراند از: غوطهعبارت تیاولو بیبه ترت ذه،یگرا در اتجربه یتوسعه گردشگر
( و 2020(، لینداواتی و همکاران )1400( و کرمی و همکاران )1402همکاران )این موضوع با نتایج تحقیق بسته نگار و  .راتخاط

 دنیهستند، نه صرفاً د یریکردن فرهنم عشا ی. گردشگران به دنبال زندگدر یک راستا می باشد (،2020جوساری و همکاران )
 ادیرا  یمحل شیبرقصند، گو ریعشابخورند، در مراسم شرکت کنند، با  یمحل یبخوابند، غذا چادراهیدر س خواهندیها م. آنآن
 یهاتیاستفاده از ظرف تیوضع یبررس ها را بشنوند.نسل یهاو داستان نندیبنش دانیسفشیصحبت ر یتر از همه، پاو مهم رندیبگ

که  هگرایانو تجربه یاجتماع ،یفرهنگ یهاتی، ظرفسویکدوگانه و نابرابر است. از  تیوضع نیه اگرا نشان داد کتجربه یگردشگر
آزمون همچنین . باشندیطور خودجوش و نسبتاً مطلوب در حال عرضه مهستند، به یو اجتماع یانسان یهاهیبر سرما یمبتن

مثبت و  هاتیظرف نیگردشگران نسبت به ا دگاهیکرد که د دییتأها، تمام شاخص یبرا 001/0کمتر از  یبا سط  معنادار یاهدوجمل
 مثبت پاسخ ٪100موفق به کسب  یحت یشتیمع یهاتیو فعال یلباس محل ،یستیها، تنوع زتنوع تجربه یهامعنادار است. شاخص
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( نیز مورد توجه قرار گرفته 0222) 1( و ساری و همکاران2024این موارد در مقالات اوتاما و همکاران ) اند.گردشگران شده سوی از
هستند، در  یبخشنیب یو هماهنگ یگذارهیسرما ،یزیرکه وابسته به برنامه یتیریو مد یرساختیز یهاتیظرف گر،ید یاز سو است.
د مانند نبو یمشک ت ساختار لیبالا، به دل لیباوجود پتانس یاقتصاد یهاتیظرف نیقرار دارند. همچن ینامطلوب اریبس تیوضع
این مسئله در پژوهش شمس  .اندامدهیصورت بالفعل درنبه ،یمحل یهانامناسب و نبود بازارچه یبندشفاف، بسته یگذارمتیق

 یپژوهش، راهکارها یهاافتهیاساس  بر ( نیز مورد تاکید قرار گرفته است.2022سیانپیر و همکاران ) ( و1403همکاران )الدینی و 
 یعنی تیجذاب ییدنبال شود. محور اول، تمرکز بر مثلث ط  یدر چهار محور اصل دیبا ذهیر اگرا دتجربه یتوسعه گردشگر

 لیاص یبا حفظ معمار یبوم یهاکمپ جادیمحور شامل ا نیو انتقال تجارب و خاطرات است. ا یدر فرهنم، منابع آب یورغوطه
 ،یمحل شیرقص و گو ،یقیآموزش موس یهاکارگاه یزاربرگ ،یریعشا یهانییدر مراسم و آ یمشارکت یتورها یطراح چادر،اهیس

 یبرتر برا انیراو ییها و شناسامناسب به آبشارها و چشمه یدسترس یرهایمس جادیا ،یلباس محل دنیفراهم کردن امکان پوش
پوشش  جادیم، اسال یدنیآب آشام نیتأم ،یدسترس یهاشامل بهبود جاده هیپا یهارساختی. محور دوم، توسعه زشودیم ییگوقصه
 رخانهیدب جادیا قیاز طر یو نهادساز تیریمد تیبا حفظ اصالت است. محور سوم، تقو یبوم یهااقامتگاه تیفیک یو ارتقا نترنتیا

. محور باشدیم ینظارت مشارکت ستمیس استقرارو  یمقررات حفاظت نیطر  جامع، تدو هیته ،یریعشا یتوسعه گردشگر یدائم
 ،یگردشگر یهاآموزش مهارت یهادوره یبرگزار قیاز طر یاقتصاد گردشگر یو سامانده یجامعه محل یچهارم، توانمندساز

شفاف،  یگذارمتیبا ق یمحل یهابازارچه جادیا ر،یزنان عشا یتوانمندساز تال،یجید یابیآموزش بازار ،یریعشا یهایتعاون جادیا
در انتها مهمترین محدودیت پژوهش حاضر، دسترسی به  است. یبخش خصوص یگذارهیسرما قیمناسب و تشو یبندبسته یطراح

اما توجه به گردشگری تجربه گرا از ابعاد مختلف، در جامعه ؛ جامعه عشایر جهت تکمیل پرسشنامه و انجام مصاحبه بوده است
 عشایری با داشتن پتانسیلهای فراوان، مهمترین نوآوری پزوهش حاضر می باشد.

 

 سپاسگزاری
ه ادبیات وعلوم ن، دانشکدگی  دانشگاهاین مقاله برگرفته از پایان نامه کارشناسی ارشد رشته جغرافیا و برنامه ریزی روستایی 

 رفته است.نجام گو دکتر مهدی حسام اانسانی، گروه جغرافیا می باشد که به راهنمایی مشترک دکتر علی حاجی نژاد 

 

 منابع

 زبانیم-های گردشگری خ ق در زندگی عشایر از منظر میهمانبندی جاذبه(. شناسایی و اولویت1403) تایآناهوش و آذربد، بسته نگار، مهرن
. 44-21(: 17، )9مطالعه موردی: ایل بختیاری استان خوزستان(. گردشگری اوقات فراغت، )

.html197408lj.usc.ac.ir/article_https://t .2024.440781.1151tlj./10.22133 

موردمطالعه: گردشگری خ ق )ی تجربه زیسته گردشگران دارشناسیپد(. 1400) هیمرضپورسعید، محمدمهدی؛ کاظمی، مهدی و جهانشاهی، 
. 151-123(، 27)10ریزی توسعه گردشگری، پژوهشی برنامه-نامه علمیت عشایر استان کرمان(. فصلخ ق با محوری

.html3409https://tourismpd.journals.umz.ac.ir/article_ .2021.21090.3500jtpd./10.22080 

ریزی پژوهشی برنامه -نامه علمیورزقان(. فصل مطالعه موردی: شهرستان) ییروستاریزی توسعه پژوهی برنامه(. آینده1400خالقی، عقیل )
 html3937https://jzpm.marvdasht.iau.ir/article_  .2021.3937jzpm./10.30495.. 153-137(: 42)11ای. منطقه

 داریپاهای قشقایی یورد بر گردشگری (. نقش کوچ عشایر در منظر فرهنگی ایل راه1404)  دیمزارعی کردشولی، فاطمه و گل محمدی، 
های نوین در علوم کشاورزی و منابع طبیعی، المللی سالانه یافتهمطالعه موردی: طایفه کردشولی ایل قشقایی(. نهمین کنگره بین)

 .  1503148paper_/9https://www.openaccess.ir/c/newconfزیست و گردشگری.محیط

مطالعه موردی: استان فارس(. فصلنامه ) ریعشای توسعه گردشگری استراتژترین (. شناسایی مهم1403داوود )شمس الدینی، علی و جمینی، 
. 27-13(:17)3های جغرافیای اقتصادی، پژوهش

.pdf6208c08ec7d0f807e291600b07a103_ab717724https://jurs.znu.ac.ir/article_ .
https://doi.org/10.30470/jegr.2024.2037659.1207 

                                                 
1 Sari et al, (2022). 
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های فرهنگی بندی معیارهای مؤثر گردشگری تجربه محور در جاذبه(. شناسایی و اولویت1402منوچهر )فرهادی یونکی، مجید و جهانیان، 
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